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Im Jahr 2013 erreichten unsere

Kampagnen allein in TV- und
Printmedien einen

Anzeigenaquivalenzwert von 72
Millionen Euro und uber 200 Millionen
Kontakten Reichweite.
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TV:

Spiegel TV, ZDF heute, Prosieben
Newstime, Morgenmagazin,
hessenschau, Sat.1 Nachrichten,
N24 News, NTV News, RTL Aktuell,
RTL Punkt 12 uvm.

PRINT:

Bildzeitung (8x),1 x Foto des Tages
bundesweit, Welt, Tagespiegel, Zeit,
taz, Frankfurter Zeitung,
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GALERIEN VIDEOS THEMEN SPECIALS

MARKETING AGENTUREN ~ EU[H]IETR MEDIEN KAMPAGNEN LEj
HOME > AGENTUREN > CAVEMAN: GUERILLA-AKTION AN DER BERLINER US-BOTSCH#
PROTEST | VON MARKUS WEBER

Caveman: Guerilla-Aktion an der
Berliner US-Botschaft

Die Neusser Guerilla-Marketing-Agentur Caveman des bekennendel
Freimaurers Oliver Bienkowski macht wieder einmal mit einer
spektakularen Aktion auf sich aufmerksam. Aus Protest gegen das
umfangreiche Internet-Uberwachungsprogramm Prism des US-
Geheimdienstes verubte Bienkowski in der Nacht zum Montag einen
"Lichtanschlag" auf die Berliner US-Botschaft. Dabei war -
ausgerechnet Uber dem Konterfei von Kim Dotcom - in gro3en Letten
die provozierende Aussage "United Stasi of America" zu lesen
Gerade auf dem Boden der ehemaligen DDR, wo die US-Botschaft
bekanntlich steht, durfte dieser Vergleich zu besonders kontroversen
Diskussionen fuhren. Dass als Protagonist dabei ausgerechnet der
unter anderem wegen Betrugs und Datenausspéahung verurteilte Kim
Schmitz zu sehen ist, macht die gesamte Aktion zudem relativ
unglaubwirdig.

United Stasi of America Lightart Protest Projec

Hochgeladene Videos (213 videos)

Caveman hatte Anfang des Jahres bereits mit der Fake-Meldung, wonach

NEWSTICKER - DIE AKTUELLSTEN NACHRICHTEN

Lichtprojektion auf
Limburger Dom: Du so
nicht stehlen

Limburg (dpa) - Mit einer Lichtprojektion auf den Limburger Dom hat der Kiinstler Oliver
Bienkowski gegen den Limburger Bischof Franz-Peter Tebartz-van Elst protestiert

Obdachlose im Auftrag der Agentur Shitstorms befeuerten, bundesweit flr

erhebliches Aufsehen gesorat.

Der Lichtklnstler Oliver Bienkowski projizierte die Worte "Du sallst nicht
stehlen" auf den Limburger Dom.
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Empdérungswelle im Internet '

MARKETING
HOME > MEDIEN > "SHITSTORM MIT OBDACHLOSEN" IST EINE GUERILLA-AKTION

AGENTUREN = DIGITAL ~ QUlaVIi kg KAMPAGNEN -~ LEUTE~ KARRIERE &

Digitale Emporung auf Bestellung

Den Shitstorm kann man sich jetzt auch

kaufen

Mittwoch, 03.04.2013, 19:00

Der Gefalit mir-Button in Facebook — auch Likes
soll man kaufen kdnnen

ZUM THEMA

16 000 Tate bei Atom-
Katastrophe?

Claudia Roth l8st mit
Fukushima-Gedenken
Shitstorm aus

-
Aulerungen zur Homo-
Ehe
Schwuler Ex-Soldat im

Shitstorm gegen
Dobrindt

Zur Sta rseite

TV-Star wehrt sich

gegen Facebook-Attacke
Anna Loos: ,lch hatte
javen Shitsterms

gFrwitern |21 Q1) 3 0

Marketing-Gag oder ernstgemeintes
Angebot? Eine deutsche Werbefirma
bietet ihren Kunden den gekauften
Shitstorm an. Die gesteuerte
Empdrungswelle in sozialen Netzwerken
soll skandalisieren und Unrecht
bekdmpfen - fur bis zu 200 000 Euro.

Wenn die Kritik und Empérung der Internet-
User zu einem Shitstorm ausartet, der in
sozialen Netzwerken tber Personen und
Unternehmen hereinbricht, geschieht das
meist spontan und chaotisch. Eine
Werbeagentur aus Neuss ist jedoch der Ansicht, dass sich der
digitale Wirbelsturm auch prima gezielt ausldsen und steuern lasst.
Und genau damit will die ,Caveman Guerilla Marketing GmbH*
Geld verdienen: Von 5000 Euro fur den kleinen Unmut bis 200 000
Euro fiir die groRe Kommentarschlacht reichen die Angebote. Auct
fiir den gegenteiligen Effekt, einen Candystorm aus Zuspruch
und Freundlichkeit, gibt es entsprechende Angebote.

Wir potenzieren |hren Unmut und fluten bei Facebook die
Fanseiten mit Kommentaren und Likes”, rithrt die selbsternannte
»Shitstormagentur” auf ihrer Internetseite die Werbetrommel.
100 Negativkommentare und 150 Likes bietet dafiir das kleinste
Paket, der ,Shitstorm XL* hingegen ganze 150 000 Kommentare
und 5000 Likes - streng an moralischen Richtlinien ausgerichtet.
Damit soll die  kritische Masse” an Empdrung erreicht werden.
Danach nehme alles seinen ,Social Media Weg", verspricht das
Unternehmen.

Kontakte zur IT-Sicherheitsbranche

Hinter dem ,Sprachrohr des Unrechts” steht Oliver Bienkowski, 1T-
Sicherheitsexperte und Geschaftsfithrer der Werbeagentur. Uber
die Ernsthaftigkeit der Angebote auRerte er sich nur ausweichend.
Dem Nachrichtenportal ,,heise.de” sagte Bienkowski, die
Umsetzung der gekauften Shitstorms sei ihm durch ,Kontakte zur
IT-Securitybranche ein Leichtes”. Ob die digitale Emporung durch
die angebliche Kaufbarkeit entwertet werde, wollte er nicht
kommentieren.

Die , Shitstormagentur” garantiert ihnren Kunden die Anonymitat und
will sich gegenlber  heise.de” nicht dazu aulern, ob bereits
Pakete verkauft wurden. Auch (iber die technische Umsetzung wirc
nichts verraten. Das Gewinnen von Mitarbeitern fiir die
Dienstleistung sei jedenfalls kein Problem.

obdachlose

in Deutschland =i
sind eindeutig ZU viel!

Mit diesem Bild vor der orfer Bahnhofsmi

PR-GAG | 05.04.2012 | von Franziska Mozart

"Shitstorm mit Obdachlosen" ist
eine Guerilla-Aktion

Obdachlose, die im Aufirag der Neusser Agentur Caveman
Shitstorms befeuern? Diese Behauptung des Agenturchefs Oliver
Bienkowski lielt auch uns am 4. April die Fr
Ganze nur ein PR-Gag sei. Unsere Vermutw
Management der Agentur Caveman sitzt, wil
der Obdachlosen in Deutschland aufmerksar
waren wir uns aber nicht. Inzwischen gibt es
s0. Bienkowski schreibt auf der Seite der Agi
uns bei allen Medienverlagen und Onlinered:
Thema Obdachlosigkeit far kurze Zeit einen
Berichterstattung eingeraumt haben_”

Er listet auf, wie es ihm und seinem Team ge Hetze im Netz

Agentur bietet organisierte Shitstorms

Crese Shastorm-Pakats bietet Cavemann an (Bid. Scresnsho! caveman-werbeagentur. de)

Das Angebot klingt so dass man es nicht glauben
will: Eine Agentur im i il Neuss organi: gegen
Bezahlung Shitstorms. Die "Caveman Werbeagentur” bietet mehrere Pakete,
dle hiedliche Stufen der digitalen Empérung hen. Nur ein Gag
oder emst gemeintes Angebot?

“the ¥ Bricht &in A hen? Sie haben sich am Kakao aines

Fast Food Restaurants verbriht? b e sind sauer auf Ihren Handyanbeweter? Dann
kaufen Sie einen Shistorm”, so steht es auf der Homepage der Caveman
Werbeageniur Das Versprechen' “Wir patenzienen Ihren Linmut wund futen bed
Facebook die Fansedten mit Kommentaren und Likes." Das lassi sich die Agentur,
die im Kerngeschaft Lichtinstafiationen realisiert, siniges Kosten: Caveman bistet
Pakele n den Grolen S bes XL, dwe zwischen 4,990 gnd 1908 800 Euro koslen. Daldr
bekommi der Kunde dann bis zu 15 000 Kommentare und 5 000 Likes

Ebentalls zum Portfolia der Agentur gehart die

Produktion von viralen Videos, weil diese die

Gepenseite meist 71 Reaktionen natigten und

hauhg geteill wirden. “Auwch hier kamplen dann

Bitder gegan Worter - wobed das Video immes

m . qt\wf\n[ vPrspnch‘ die qunhxr n.a maralische
VA altac
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ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

AKTUELL MULTIMEDIA THEMEN ELOGS ARCHIV ~ MEIN FAZ.NET

Polittk Wirtschaft Feuilleton Sport Gesellschaft Finanzen Technik& Motor Wissen Reise

f
zu platzieren. Fahrt aufgenommen habe das GelStel‘dI‘eCk

angeblichen Shitstorm-Agentur nach einem / 02.04.2013 - Wer sagt, dass man die Hetze im Internet selbst besorgen muss?
darin, feuilletonistisch uber das Phanomen S Agenturen bieten lingst ihre anonymen Séldnertruppen an. Natiirlich nur im Dienst
dabei auch das Angebot von Caveman. Dan: des Guten.

Medien und Blogger teils durchaus unglaubi¢ Von JAN WIE
Shitstorms jetzt zu kaufen gebe. Bienkowski

"Meedia.de” und die "Werbewoche" ungepru Artikel Lesermeinungen (0

Von Obdachlosen war da allerdings noch nic
behauptete der Guerilla-Marketing-Experte E

P IET T DR TR T T Py U | 7 PH R T

ine Redewendung, in der Fékalien auf einen Ventilator treffen, gab esim
Englischen auch schon vor der Zeit des Internets. Fiir den betroffenen



Am Fundort der ersten Knochenfragmente des weltheriihmten Steinzeitmenschen, der Wiege

der europaischen Zivilisation im Kreis Mettmann trafen sich drei Neuzeit Menschen; Oliver
O\ Bienkowski, Peter Raudenkolb und Lutz Graf zu Dohna um fiir den Kunden einen Siegeszug in

| | der Werbewelt zu schaffen.

"_j‘__\_:\-..jﬁ_‘ Caveman steht seit dem Jahr 2000 fiir ungewdhnliche Ideen und fiir mehr dffentliche
S0\ Aufmerksamkeit durch Mediahacking & Guerilla Marketing. Fiir Kampagnen, die nicht nur
.\ gebucht werden; sondern iiber die auch in den Medien geredet wird.

Abseits des Weges denkend, sind wir auf der Suche nach einer Nische. Wir verschaffen
“.\\\| unserem Kunden mit modernsten Mitteln und ausgefallenen Projekten nachweishare
“\\\| Ergebnisse. Wir optimieren durch Guerilla Marketing und Mediahacking die weltweite Prasenz |\ \\
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Full Service Dienstleistungen s
\ Wir sind die Regisseure Ihrer Kampagne und vermitteln zur passenden Zielgruppe. \

Nach einer dem Projektvorgesprach — liefern wir [hnen alles aus einer Hand: \

\ A Umfangreiche Konzeption mit Gesprachsleitfiden und Empfehlungen \

O\ A Tourenplanung per GPS und Logistik

A Auswahl in Frage kommender Aktionsorte / mogliche Kommunikationsplattformen
\ A nachvollziehbare Kalkulation / Auflistung aller einzelnen Posten

A Aktionsleitfaden / Ablaufplane

A Kompakte Zielgruppenanalyse \

A Ausfithrliche Abschlussreportings

' jali ( ive- idung, )
ams,

\ \
\ \
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. Radiosender Talkshows abhalten...

ALV NV NN R VNNV VN
Deutschlandradio Kultur

Wir iiber uns Programmvorschau Frequenzen

7

____

KULTURNACHRICHTEN

Montag - Freitag - 6:30 | 7:30 | 8:30 | 9:30 | 10:30 | 11:30 | 14:30 | 15:30 |
16:30 Uhr

Samstag - 6:30 | 7:30 | 8:30 | 9:30 | 10:30 | 11:30 Uhr

Sonntag - 9:30 | 11:30 Uhr

Freitag, 05. April 2013 15:30 Uhr
Shitstorm-Agentur war Teil gezielter Guerilla-PR

Oliver Bienkowski ist zufrieden mit seiner PR-Aktion. Der Chef einer Guerilla-
Marketing-Agentur aus Neuss hatte behauptet, Shitstorms zu organisieren und zu
verkaufen - und dafir auch Obdachlose zu beschaftigen. Mehrere Medien, auch
Deutschlandradio Kultur, hatten in den vergangenen Tagen dariber berichtet.
Jetzt stellt Bienkowski klar: Das war eine gezielte PR-Aktion. Seine Firma
organiere keine Shitstorms. Mit der Aktion habe er auf die Situation von
Obdachlosen aufmerksam machen wollen. In seiner Erklarung heilit es, er habe
Mechanismen und Hebel der Medienmanipulation genutzt, um das Thema
Wohnungsnot wieder in die Diskussion zu bringen. Die komplette Erkl&rung finden
Sie hier.
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7
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te si of America’ beamed onto Berlir

' World mission | HOME !:SH@HOME

'United Stasi' beamed onto Berlin US mission

"United Stasi of America" projeté sur
[odprint |~ Emai| Euke | 0 | W Tweet 0 3§ Share United Stast . lambassade des Etats-Unis a Berhn
of Am
 BERLIN--A German artist has projected the message “United Stasi of America” onto the U.S
%, Embassy in Berlin, likening reported sweeping Internet surveillance by Washington to spying by the

g former East German secret police.

e
(jﬁ E AU.S. Embassy spokesperson told AFP: “Very
funny. But anyone making such a comparison

knows neither the Stasi nor the United States.”

The reference to the former communist
Staatssicherheit or Stasi police was beamed at
night onto the U.S. mission by German artist
Oliver Bienkowski, in collaboration with Internet
tycoon and online activist Kim Dotcom.

\ ‘| defaced the U.5. embassy in Berlin with a truth-
\ projection last night. Owned!” tweeted New Zealand-based Dotcom.

E.__:Print Email| Edlke 0 | W Tweet 0 Eﬁ Share
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Tragebanner, Rotphasenbanner

RISSTBESS

«
_ ESTR ELSCH SN Si ABDEM 11.11.20

Die Zeit lauft fur dieletzten 3200 Tige
Kampfe mit! Deine 5 Euro heffen:
wwi.de

Kuhde: WWF, Yellowh Sonnenstudios
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Neusser Kiinstler dreht Zeitraffer-Film

Mit 2500 km/h durch Europa




Hotelhanger
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KFC Restanrant Dtnungszeiten:
Schilienberger Weg 109a S0.- Do.; 11:00 Uhr - 23.00 Uhr
Giessen Fr. - $a.: 11:00 Uhr - 01:00 Uhr
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